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PROGRAMA DE DISCIPLINA 
1. Disciplina: Criação de Novos Negócios 

 
2. Código: ED0129 Caráter: obrigatória (     )     optativa  (  X  ) 

 
Número de 
Semanas: 

Número de 
Créditos: 

Carga Horária 
Total: 

Carga Horária: 
Teórica Prática EaD 

16 4 64 24 30 10 
 
3. Pré-requisito:  
ED0115 – Administração Mercadológica I e 
ED0185 – Finanças Corporativas I 

 
4. Objetivo(s): Identificar características empreendedoras, entender o processo de desenvolvimento 

do modelo de um novo negócio e experimentar a criação e desenvolvimento de um 
empreendimento. 

 
5. Ementa: Habilidades e características do empreendedor; Visão empreendedora; 

Intraempreendedorismo e inovação; Processo empreendedor; geração de modelo de negócios. 
Business Model CANVAS e Plano de Negócio. Formalização do negócio. Fontes de Recurso e 
Instituições de Apoio. Oportunidades de Negócio, Tendências em empreendedorismo.  

 
 
6. Descrição do Conteúdo  
6.1 – Perfil empreendedor e Visão Empreendedora.  
6.1.1 História do empreendedorismo no mundo e no Brasil. Evolução conceitual.  
6.2 Características e habilidades empreendedoras 
6.2 – Intraempreendedorismo e Inovação.  
6.2.1. Conceito  
6.2.2 Aplicação nas organizações e na atuação do profissional 
6.3 – Processo empreendedor.  
6.3.1 Diferentes fases empreendedoras em um negócio. 
6.4 – Geração de um modelo de negócios 
6.4.1  Business Model CANVAS 
6.5 – Plano de Negócio. 
 6.5.1 Conceito e aplicações  
6.5.2.Estrutura por tipos de negócio.  
6.5 – Formalização do negócio.  
6.5.1 Tipos de empresa e enquadramento legal 
6.5.2 Fontes de Recurso. Investidores  
6.5.3 Instituições de Apoio. Incubadoras/ Aceleradoras 
6.6 – Tendências em empreendedorismo.  
6.1 Oportunidades de Negócio.  
6.2 Empreendedorismo Social. Economia compartilhada. Negócios digitais.  
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8. Avaliação de Aprendizagem: 
 

Seminários:  -- 
Atividades a distância:  5%  
Prova parcial:  45%  
Projeto em equipe 50% 
 

 


