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‘ 1. Disciplina: Marketing e Sustentabilidade

‘ 2. Codigo: ED0193 ‘ Carater: obrigatéria () optativa ( X )
Numero de Numero de Carga Horaria Carga Horaria:
Semanas: Créditos: Total: Teébrica Pratica EaD
16 4 64 32 32 0

3. Pré-requisito: ED0122 — Administragdo Mercadologica II

4. Objetivo(s):

4.1 Conscientizar os alunos sobre os problemas ambientais da atualidade;

4.2 Destacar a responsabilidade dos gestores organizacionais nesse cendrio de mudangas;

4.3 Analisar o perfil do consumidor ambientalmente consciente e sua influéncia sobre as decisdes
mercadoldgicas das empresas;

4.4 Apresentar agdes de sustentabilidade que ja& estdo sendo implantadas por diversas
organizagdes no mundo, e

4.5 Estimular a geracdo de pesquisas e publicacdes na drea de Marketing e Sustentabilidade.

5. Ementa: Sustentabilidade: definicdo e dimensdes; Os problemas ambientais da atualidade; A
empresa responsdvel; O Novo Paradigma do Marketing Sustentdvel; The Green Marketing Mix.

6. Descricao do Conteudo

6.1 Sustentabilidade
1. Definigao;
2. DimensoOes da Sustentabilidade;
3. Os Rs da Sustentabilidade;
4. Os Movimentos Ambientalistas;
5. Os Movimentos Empresariais.
6.2 Os problemas ambientais da atualidade
1. Os residuos so6lidos e as embalagens;
2. Coleta seletiva e reciclagem
6.3 A empresa responsavel
1. Etica e lucro;
2. Triple Bottom Line - People, Planet and Profit (Pessoas, Planeta e Lucro);
3. O envolvimento dos stakeholders.
6.4 O Novo Paradigma do Marketing Sustentavel
1. As geracdes do Marketing: 1.0, 2.0 e 3.0;
2. Consumo e Cultura;
3. O novo Consumidor;
4. Comportamento de Compra Sustentavel;
5. Segmentagdo e Posicionamento de Mercado,
6.5 The Green Marketing Mix
1. Como desenvolver produtos eco-friendly;
1) O Ciclo de Vida dos Produtos;

11 CatvntAnina AAa Tan TvaaxranSAe




1) Preco X Percepgao de Valor;
3. Como distribuir produtos de forma ambientalmente correta;
1) A logistica reversa;
4. Como comunicar agdes sustentaveis para criar valor para a organizagao;
1) O que € 0 “Greenwash’;
i1) As Regras do CONAR — Conselho Nacional de Autorregulamentaciao Publicitaria
sobre Marketing Verde.
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8. Avaliacio de Aprendizagem:

O rendimento escolar serd aferido por meio de provas escritas (multipla escolha e /ou dissertativas),
atividades em sala de aula e trabalho escrito realizado ao longo do semestre.

Peso %
Presenca e Participacao 20
Avaliagdes Parciais — Provas Escritas 30
Trabalho em grupo 50

100




