
 

UNIVERSIDADE FEDERAL DO CEARÁ 
FACULDADE DE ECONOMIA, ADMINISTRAÇÃO, ATUÁRIA E CONTABILIDADE 

DEPARTAMENTO DE ADMINISTRAÇÃO 
PROGRAMA DE DISCIPLINA 

1. Disciplina: Cultura e Consumo 
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Teórica Prática EaD 

16 4 64 64h/a - - 
 
3. Pré-requisito: ED0122 – Administração Mercadológica II 

 
4. Objetivo(s): 
4.1 Objetivo geral: 

• Analisar as teorias de estudo da cultura que permitem e auxiliam a compreensão do 
comportamento de compra e consumo dos indivíduos e suas implicações nas estratégias 
organizacionais e na sociedade.  

 
4.2 Objetivos específicos: 

• Relacionar aspectos do pensamento contemporâneo com os fundamentos do comportamento 
de compra e consumo. 

• Analisar teorias da cultura com as influencias ambientais e comportamentais do consumo. 
• Relacionar do ponto de vista teórico e empírico os fenômenos sociológicos ao 

comportamento de consumo e sustentabilidade; 
• Possibilitar o debate crítico sobre o tema sustentabilidade, relacionados com o consumo do 

indivíduo. 
 

 
5. Ementa: Escopo teórico do comportamento do consumidor. Cultura. Teorias sociológicas e 

psicológicas influentes no comportamento do consumo de indivíduos. Consumo simbólico. 
Consumo e Sustentabilidade. 

 
6. Descrição do Conteúdo  

6.1 Teorias do Comportamento do consumidor 
1. Processo de decisão de compra; 
2. Influencias ambientais; 
3. Diferenças individuais. 

6.2 Cultura 
1. Enfoque antropológico; 
2. Enfoque sociológico. 

6.3 Teorias sociológicas e filosóficas no comportamento de compra e consumo 
1. Racionalidade e consumo; 
2. Felicidade e consumo; 
3. Classe social e estilo de vida; 
4. A distinção do Consumo. 

6.4 Consumo e sustentabilidade 
1. Relações entre consumo e sustentabilidade; 
2. Consumo sustentável. 
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8. Avaliação de Aprendizagem: 
 
O rendimento escolar será aferido por meio de atividades individuais e grupais. Caso o rendimento 
das atividades não seja satisfatório, serão realizadas provas escritas (dissertativas), referentes às 
AP1, AP2 e AF. 
 

 


