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PROGRAMA DE DISCIPLINA

‘ 1. Disciplina: Cultura e Consumo

| 2. Cédigo: ED0203 | Carater: obrigatoria ( ) optativa ( X )
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3. Pré-requisito: ED0122 — Administragdo Mercadologica I1

4. Objetivo(s):
4.1 Objetivo geral:
* Analisar as teorias de estudo da cultura que permitem e auxiliam a compreensdo do

comportamento de compra e consumo dos individuos e suas implicagdes nas estratégias
organizacionais e na sociedade.

4.2 Objetivos especificos:

* Relacionar aspectos do pensamento contemporaneo com os fundamentos do comportamento
de compra e consumo.

* Analisar teorias da cultura com as influencias ambientais e comportamentais do consumo.

* Relacionar do ponto de vista tedrico e empirico os fendmenos sociologicos ao
comportamento de consumo e sustentabilidade;

* Possibilitar o debate critico sobre o tema sustentabilidade, relacionados com o consumo do
individuo.

5. Ementa: Escopo tedrico do comportamento do consumidor. Cultura. Teorias socioldgicas e
psicologicas influentes no comportamento do consumo de individuos. Consumo simbdlico.
Consumo e Sustentabilidade.

6. Descri¢ao do Conteudo

6.1 Teorias do Comportamento do consumidor
1. Processo de decisdo de compra;
2. Influencias ambientais;
3. Diferengas individuais.
6.2 Cultura
1. Enfoque antropologico;
2. Enfoque sociolégico.
6.3 Teorias socioldgicas e filosoficas no comportamento de compra e consumo
1. Racionalidade e consumo;
2. Felicidade e consumo;
3. Classe social ¢ estilo de vida;
4. A distingdo do Consumo.
6.4 Consumo e sustentabilidade
1. Relacdes entre consumo e sustentabilidade:
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8. Avaliacio de Aprendizagem:

O rendimento escolar seré aferido por meio de atividades individuais e grupais. Caso o rendimento
das atividades ndo seja satisfatorio, serdo realizadas provas escritas (dissertativas), referentes as
AP1, AP2 ¢ AF.




