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‘ 1. Disciplina: Administracio Internacional

| 2. Cédigo: ED0214 | Carater: obrigatoria () optativa ( X )
Numero de Numero de Carga Horaria Carga Horaria:
Semanas: Créditos: Total: Teébrica Pratica EaD
16 4 64 64 0 0

3. Pré-requisito:

EDO0122 — Administragdo Mercadologica II e
ED0208 — Gestao de Pessoas Il e

EDO0186 — Gestao de Operagoes 11 e

EDO0187 — Finangas Corporativas II.

4. Objetivo(s):
4.1 GERAL:
Capacitar os alunos de administragdo para compreenderem questdes avangadas da administragdo
relacionada a internacionalizacdo e globalizag¢do das organizagdes.
4.2 ESPECIFICOS:
1. Apresentar a interdisciplinaridade das questdes tratadas no contexto internacional;
2. Identificar e compreender as macro area de conhecimento em Administragdo Internacional;
3. Possibilitar aos alunos o desenvolvimento de capacidades, habilidades e atitudes para lidar
com os desafios do mercado internacional.

5. Ementa:

Ambiente internacional de negdcios. Organismos internacionais. Teorias de Internacionalizagao.
Processo de internacionalizagdo de empresas. Tipos de Organizagdes no contexto internacional.
Regionalismo e Globalizagdo. Comércio e Servicos no contexto Internacional. Formulagdo e
implementagdo da estratégia internacional. Estratégias de Internacionalizacdo. Finangas
Internacionais. Cadeia de Suprimentos Global. Gestdo de Marketing Global. Gestdo
Transcultural. Negociagdo Internacional. Gestdo Internacional de Recursos Humanos. Relagdes
Internacionais. International Business Plan.

6. Descri¢ao do Conteudo

6.1 - INTRODUCAO
1. Geopolitica pos II Guerra;
2. Multilateralismo e politicas comerciais;
3. Processos de integracdo econdmica;
4. Cendrio atual — Integracdo x Fragmentacao.

6.2 - INTERNACIONALIZACAO DE EMPRESAS
1. Abordagens econdmicas da internacionalizagao;
2. Abordagens comportamentais da internacionalizagao;
3. Estratégias de internacionalizagao;
4. Fatores ambientais de marketing internacional;




6.3 — COMERCIO EXTERIOR BRASILEIRO
1. Historico da inser¢do brasileira no comércio internacional;
Estrutura de comércio exterior do Brasil;
A dinamica das exportagdes brasileiras;
Sistematica de exportagdo e importacao;
Servigos no contexto Internacional.
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6.4 — FORMULACAO E IMPLEMENTACAO DA ESTRATEGIA INTERNACIONAL
1. Visdo Baseada em Mercado (VBI);
2. Visao Baseada em Recursos (VBR);
3. Visdo Baseada em Institui¢des (IBV.)

6.5 — ESTRATEGIAS DE INTERNACIONALIZACAO
1. Modos de Entrada no mercado internacional;
2. Empreendedorismo Internacional;
3. Aliangas estratégicas.

6.6 —- FINANCAS INTERNACIONAIS
1. Investimento Direto Estrangeiro;
2. Risco pais;
3. Cambio.

6.7 — LOGISTICA INTERNACIONAL
1. Infraestrutura brasileira ¢ internacional;
2. Nomenclatura Comum do Mercosul (NCM);
3. INCOTERMS, SISCOMEX ¢ SISCOSERV.

6.8 — MARKETING INTERNACIONAL
1. Os 4 Os do Marketing Internacional;
2. Precificagdo Internacional;
3. Estudo e Analise de mercados internacionais;
4. Rotulagem e Embalagem de produtos;
5. O cliente no contexto internacional.

6.9 — GESTAO TRANSCULTURAL
1. Distancia Cultural — Kogut, Singh e Hofstede;
2. As diferentes culturas propostas por Hofstede;
3. A cultura da empresa multinacionais e de suas subsidiarias.

6.10 —NEGOCIACAO INTERNACIONAL
1. Fundamentos da Negociagao Internacional,
2. Influéncia da cultura nas negociagdes;
3. As culturas nos 5 continentes.

6.11 — GESTAO INTERNACIONAL DE RECURSOS HUMANOS
1. Expatriagdo;
2. Recrutamento;
3. Selecao;

4. Treinamento Intercultural,

5. Expatriagdo e Repatriagdo;

6. Diferentes equipes transnacionais;

7. As pessoas no contexto internacional.

6.12 —RELACOES INTERNACIONAIS
. Guerra e Paz;
. Religido;

— INTERNATIONAL BUSINESS PLAN

1
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3. Terrorismo.
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1. Estrutura do Plano de Internacionalizacdo de Empresas.
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INTERNET:

www.mdic.gov.br — Ministério do Desenvolvimento, Industria e Comércio Exterior.
www.portaldoexportador.gov.br

www.braziltradenet.gov.br

www.dpr.mre.gov.br — Ministério das Relagdes Exteriores

Artigos cientificos.

8. Avaliacio de Aprendizagem:

1* AP — Prova escrita.

2* AP — Discussao de textos, artigos, Cases.

3* AP — Trabalho Teorico Pratico. Elaboragdo e apresentagdo de um International Business
Plan.

Avaliacdo Final.




